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EL MERCADO DE 
CERVEZA Y BEBIDAS 
ALCOHÓLICAS 
DIVERSAS EN EL PERÚ

EL OBJETIVO DE ESTA INFOCARD ES OFRECER UNA VISIÓN GENERAL DEL SECTOR DE LA CERVEZA Y 

BEBIDAS ALCOHÓLICAS DIVERSAS EN EL PERÚ, SUS PRINCIPALES ASPECTOS Y REQUISITOS DE ACCESO 

AL MERCADO PERUANO. EL MERCADO DE VINO EN EL PERÚ SE HA EXAMINADO EN OTRA INFOCARD.1

1	 La información contenida en esta infocard solo es de carácter general. Para información más detallada, 
eventos y acciones de promoción comercial, así como eventuales contactos comerciales, por favor dirigirse 
a las oficinas comerciales de los Estados miembros y las cámaras bilaterales en Lima.

2	 Ver: Consumo de alcohol total per cápita - Perú datos.bancomundial.org/indicator/SH.ALC.PCAP.LI?loca 
tions= PE&name_desc=false

3	 Ver: Peruanos beben 46 litros de cerveza al año: Lima, Arequipa y Trujillo registran más compras de esta 
bebida. 4 de agosto de 2022.

INTRODUCCIÓN
La demanda de cerveza y bebidas alcohólicas diversas en el Perú con-
tinúa siendo abastecida principalmente por la producción doméstica, 
la cual ha experimentado un crecimiento importante durante los últi-
mos años. No obstante, la cerveza y las bebidas alcohólicas impor-
tadas vienen registrando progresivamente una mayor presencia en el 
mercado. Asimismo, se observa el ingreso de nuevas categorías de 
bebidas alcohólicas debido a las tendencias globales de consumo que 
se reflejan en el mercado peruano.

Según los datos del Banco Mundial, el Perú es el quinto país en Amé-
rica Latina con un mayor consumo equivalente de alcohol puro en 
bebidas con contenido alcohólico con 6,4 litros per cápita, después 
de Argentina (9,7), Chile (9,1), Brasil (7,4) y Uruguay (6,9). La cifra es 
distante del consumo per cápita en la Unión Europea (UE) que alcanza 
11,4 litros per cápita por año.2 La cerveza lidera el consumo de bebi-
das alcohólicas en el Perú, con 46 litros por persona al año, seguida 
de vino, con 1,5 litros, y con un litro de consumo de otras bebidas 
alcohólicas diversas.3
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4	 El índice de penetración de las importaciones resulta de estimar el mercado doméstico, como la suma de producción nacional más importaciones menos exportaciones, y las importaciones 
como proporción del mercado.

5	 Los datos de INEI sobre los impuestos a las bebidas alcohólicas parecen subestimados, si tomamos en cuenta el ISC especifico y ad valorem que pagan estos productos.

6	 Resolución Ministerial N° 021-2022-EF/15.

7	 Esto ha suscitado la observación de varios países, que consideran un trato discriminatorio.

8	 Las categorías “RM” incluyen el ron y demás aguardientes procedentes de la destilación, previa fermentación, de productos de la caña de azúcar; conforme a la página 87 de la Lista de 
Eliminación Arancelaria del Perú.

EL MERCADO DE CERVEZA Y OTRAS BEBIDAS ALCOHÓLICAS
DIVERSAS
Según los últimos datos disponibles, en 2021 el mercado de cerveza y otras bebidas alcohólicas diversas en el Perú, excluyen-
do al vino, representó un negocio de aproximadamente US$ 3.800 millones. De este total, la cerveza representó el 81.2%, 
mientras que otras bebidas alcohólicas, el restante 18,8%. La Tabla 1 presenta los principales indicadores de la oferta total 
de cerveza y otras bebidas alcohólicas para el año 2021. En el caso de la cerveza, el índice de penetración de las importa-
ciones es de tan solo el 4,6%, mientras que para otras bebidas alcohólicas este índice ha alcanzado el 38,1%, observándose 
en el caso de estas últimas un incremento progresivo durante los últimos años.4

Un dato importante de señalar es el peso significativo de los 
impuestos como componente del valor de la oferta total. En 
el caso de la cerveza, los impuestos representan el 40% del 
valor de la oferta y en el caso de otras bebidas alcohólicas 
el 13%.5 La cerveza en el Perú paga un Impuesto Selectivo 
al Consumo (ISC) de S/ 2,31 por litro. El ISC vigente desde 
enero 2022 para bebidas con más de 20 grados de alcohol 
es de S/ 3,63 por litro, o un impuesto al valor que depen-
de del contenido alcohólico –se paga el monto que resulte 
mayor–.6 Es importante señalar que en el caso del pisco, de 
contenido alcohólico similar, el ISC es solo de S/ 2,27 por 
litro.7 Adicionalmente, se paga el Impuesto al Valor Agre-
gado (IVA) de 16% y el Impuesto de Promoción Municipal 
(IPM) de 2%, cuyo monto no deducible es asumido por el 
productor o importador.

El arancel de aduana para la importación de cerveza y otras 
bebidas alcohólicas es de 6%. Sin embargo, en virtud de los 
acuerdos comerciales suscritos por el país, la mayoría de las 
importaciones de estos productos no pagan derechos arance-

TABLA 1: OFERTA TOTAL DE CERVEZA Y OTRAS BEBIDAS ALCOHÓLICAS DIVERSAS, 2021 (millones de soles corrientes y US$)

Producto Producción Importaciones Margen de 
comercialización

Impuestos* Total oferta

Soles US$ Soles US$ Soles US$ Soles US$ Soles US$

Cerveza 4.472 1.170,7 213 55,8 2.393 626,4 4.820 1.261,70 11.918 3.119,9

Bebidas alcohólicas 
diversas

826 216,23 472 123,6 1.095 286,6 358 93,7 2,754 720,9

*Impuesto Selectivo al Consumo (ISC) e Impuesto al Valor Agregado (IVA), y Aranceles.

Fuente INEI. Cuadro Oferta Utilización: nivel 365 productos y 101 Actividades. Elaboración por el autor. La conversión a dólares se realizó con tipo de cambio 
promedio anual compra-venta para el 2021. La oferta total incluye el margen de transporte, el cual no se presenta en el cuadro. Todavía no se cuenta con datos 
para el 2022.

El arancel de aduana
para la importación de 

cerveza y otras bebidas 
alcohólicas es de 6%.

larios. En el case del acuerdo con la Unión Europea, las líneas 
arancelarias de la categoría “RM” se encuentran exceptua-
das de la eliminación arancelaria (pagan el arancel vigente 
de 6%).8 Este es el caso del ron y de otros aguardientes. No 
obstante, el Perú permite, desde la entrada en vigor del acuer-
do en marzo de 2013, la importación libre de arancel para 
un contingente agregado de 500 hectolitros de ron a granel, 
con un incremento anual de 50 hectolitros, por lo que, en la 
actualidad, 1.000 hectolitros de estos productos se pueden 
importar desde la UE libre de aranceles de aduana.
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9	 Ver: www.tierradecerveceros.pe

Otro dato interesante es la participación del margen de co-
mercialización en el valor total de la oferta. En el caso de la 
cerveza, este alcanza el 20% del precio final, mientras que 
en el caso de las otras bebidas alcohólicas, el margen es 
del 39,8%. La diferencia se debe a la mayor participación 
de diferentes intermediarios en la venta de otras bebidas 
alcohólicas, en particular de las importadas, donde parti-
cipan el representante en el país, distribuidores y estableci-
mientos de venta para consumo final. 

La Figura 1 presenta en términos de valor en soles cons-
tantes el comportamiento de los diferentes componentes 
de la oferta total de cerveza y bebidas alcohólicas diversas 
durante los últimos siete años. El mercado ha crecido. No 
obstante, mientras que la producción nacional de cerveza 
y la importación de bebidas alcohólicas diversas demues-
tran una relativa desaceleración, la importación de bebidas 
alcohólicas y la producción nacional de estos productos de-
muestran mayor dinamismo.

La producción nacional de cerveza se encuentra altamente 
concentrada, siendo La Unión de Cervecerías Backus y Jo-
hnston, de propiedad de Anheuser-Busch InBev (AB Inbev), 
empresa multinacional belga-brasileña, responsable del 95% 
del mercado. Una tendencia creciente son las cervecerías ar-
tesanales, que representan el 0,5% del mercado, mientras 
que las importaciones representan el 4,5% del mismo. Exis-
ten cerca de 100 cervecerías artesanales. Sin embargo, la 
tasa de entrada y salida es bastante alta. Solo de 10 a 15 han 
permanecido constantes en el mercado.9

La producción doméstica de bebidas alcohólicas se con-
centra fundamentalmente en la producción de ron de caña 
y pisco. Existe producción artesanal de otras bebidas como 
whisky, vodka y gin, pero en volúmenes bastante limitados, 
a pesar de que algunos de estos productos han logrado 
reconocimiento mundial, como el black whisky. Una nueva 
tendencia en el mercado de bebidas alcohólicas en el Perú 
es el creciente consumo de bebidas listas para beber (Re-
ady-to-drink - RTD), segmento del mercado en el cual están 
participando tanto productos importados como de produc-

Fuente: INEI. Cuadro oferta utilización con base fija a precios constantes. Nivel: 365 productos y 101 actividades. Varios años. Elaboración por el autor.

FIGURA 1: PRODUCCIÓN E IMPORTACIÓN DE CERVEZA Y BEBIDAS ALCOHÓLICAS DIVERSAS, EXCEPTO VINO
                    (millones de soles constantes, 2007)
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10	 Ver: Ready to drink: el boom de las bebidas listas para tomar en el mercado peruano (3 de febrero 2023), y Analizamos las bebidas Ready to drink (RTD) (26 de enero 2023).

11	 Ver: SNI: Crece consumo de bebidas alcohólicas adulteradas (18 de septiembre 2023). Para combatir este problema se dio la Ley N° 29632 “Ley para erradicar la elaboración y comerciali-
zación de bebidas alcohólicas informales, adulteradas o no aptas para el consumo humano”, la cual determina competencias de diferentes autoridades para establecer mecanismos de lucha 
en contra de la informalidad.

ción doméstica.10 Un problema importante en el mercado 
es la presencia de productos falsificados y/o adulterados. 
Según datos de Euromonitor y Apoyo, la cuota de participa-
ción de productos informales y adulterados en el mercado 
de las bebidas alcohólicas era de 30% en 2012; y aumentó 
a 37% en 2018.11

Con respecto a la demanda de cerveza y otras bebidas 
alcohólicas, es importante determinar si es on-trade, venta 
a intermediarios que subsecuentemente venden al consu-
midor final, u off-trade, compra para consumo directo de 
los hogares. Existen importantes diferencias entre la cer-
veza y otras bebidas alcohólicas. La Tabla 2 presenta los 
canales de venta tanto para la cerveza como para otras 
bebidas. En los dos casos las compras para consumo en 
el hogar son predominantes. No obstante, en el caso de 
la cerveza la venta on-trade es significativamente mayor 
que en el caso de otras bebidas. En el caso de la cerveza 
las ventas on-trade representan el 36%, mientras en las 
otras bebidas solo el 15,5%. El autoconsumo se explica 
básicamente por la producción de pisco que es consumido 
en los hogares.

Para comercializar bebidas alcohólicas en el Perú se deben 
cumplir con varios requisitos:

	 El RUC (Registro Único de Contribuyentes), otorgado por 
la Superintendencia Nacional de Aduanas y de Adminis-
tración Tributaria (SUNAT), requisito indispensable para 
cualquier negocio en Perú.

	 Licencia municipal que permite la comercialización de be-
bidas alcohólicas, para lo cual se requiere presentar en la 
municipalidad correspondiente: copia del RUC, copia del 
DNI o documento de identidad del titular, plano de ubica-
ción y distribución del local, documento de propiedad o 
contrato de alquiler del local, y certificado de Defensa Civil.

	 Permiso del Ministerio de la Producción para comercia-
lizar bebidas alcohólicas. Para ello, se debe presentar la 
solicitud y cumplir con los requisitos establecidos. Este 
permiso garantiza que se cumplen con los estándares de 
calidad y sanidad necesarios.

TABLA 2: DEMANDA DE CERVEZA Y DE OTRAS BEBIDAS  
                  ALCOHÓLICAS, EXCEPTO VINO 2021
                  (porcentaje %)

Producto Cerveza Otras bebidas 
alcohólicas

Establecimientos 
de alojamiento

0,07 0,22

Restaurantes 35,17 13,91

Establecimientos
de entretenimiento

0,74 1,38

Autoconsumo 1,53

Compras para 
consumo en el hogar

60,5 78,07

Exportaciones 0,37 2,18

Total 100 100

Fuente: INEI. Cuadro oferta utilización nivel: 365 productos y 101 actividades, 
2021. Elaboración por el autor.
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COMERCIO INTERNACIONAL DE CERVEZA Y OTRAS BEBIDAS 
ALCOHÓLICAS
La Tabla 3 presenta las importaciones de cerveza y otras bebidas alcohólicas para el periodo 2018-2022, donde se puede 
apreciar el comportamiento de los diferentes tipos de bebida alcohólica. La importación total ha venido creciendo durante 
este periodo. La principal importación en 2022 es de cerveza que representa el 39,3% del total, seguido por ron con 16,7%. 
La importación de estas bebidas ha experimentado un crecimiento significativo. Asimismo, la importación de aguardientes y 
de licores han experimentado gran dinamismo.

TABLA 3: IMPORTACIÓN DE CERVEZA Y BEBIDAS ALCOHÓLICAS DIVERSAS, EXCEPTO VINO (miles de US$)

Código SA Descripción del producto 2018 2019 2020 2021 2022

220300 Cerveza 16.556 23.799 25.972 50.057 48.571

220820 Aguardiente de vino o de orujo de uvas 109 116 136 127 172

220830 Whisky 21.627 17.224 9.711 14.425 17.371

220840 Ron y otros espíritus obtenidos de productos de caña 
de azúcar, destilados y fermentados

9.996 10.343 8.844 11.710 20.688

220850 Gin y ginebra 1.737 2.083 1.084 1.594 2.717

220860 Vodka 2.345 2.331 1.912 3.514 4.527

220870 Licores 2.867 4.390 4.190 9.431 17.099

220890 Alcohol etílico sin desnaturalizar con un grado 
alcohólico volumétrico < 80% vol.; aguardientes

1.866 2.047 2.643 6.788 12.371

Total 57.103 62.333 54.492 97.646 123.516

Fuente: Aduanet.

La comercialización de bebidas alcohólicas, 
de acuerdo con la Ley 28681 del 2006, 
se encuentra regulada a nivel de los 
gobiernos locales, quienes establecen 
mediante ordenanza municipal las 
modalidades, horarios y otros requisitos 
para para la comercialización en las
áreas de su jurisdicción.

	 Certificado de Zonificación Comercial emitido por la mu-
nicipalidad correspondiente. Confirmando que el local se 
encuentra en una zona habilitada la comercialización de 
bebidas alcohólicas.

	 Registro Sanitario emitido por la Dirección General de 
Medicamentos, Insumos y Drogas (DIGEMID), acreditan-
do que se cumple con las medidas higiénicas y sanitarias 
exigidas por la ley.
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La Tabla 4 presenta las importaciones de bebidas alcohóli-
cas en términos de volumen durante el periodo 2020-2022, 
y los principales países de origen por producto.

TABLA 4: IMPORTACIÓN DE CERVEZA Y BEBIDAS
                 ALCOHÓLICAS, PRODUCTOS Y PAÍSES (litros)

Producto y país 2020 2021 2022

CERVEZA

México 20.332.801 35.511.133 31.476.598

Países Bajos 1.507.867 7.328.397 7.648.457

Bélgica 1.899.256 1.054.499 740.994

Demás países 5.674.705 5.237.791 1.936.832

Total 29.414.629 49.131.820 41.802.881

RON

Nicaragua 540.255 996.075 1.677.176

Colombia 539.931 511.585 593.161

Rep. Dominicana 272.841 254.900 560.100

Guatemala 43.247 81.041 117.421

Cuba 196.966 180.714 448.308

México 111.837 146.019 398.537

Jamaica 330.662 251.190 281.070

Demás países 340.470 394.424 435.784

Total 2.376.209 2.635.415 4.511.557

WHISKY

Reino Unido 2.222.080 35.511.133 31.476.598

EE. UU. 41.772 7.328.397 7.648.457

Demás países 140.780 1.054.499 740.994

Total 2.404.632 3.815.471 4.217.709

VODKA

Reino Unido 259.814 340.310 820.939

Argentina 79.380 456.750 356.819

EE. UU. 220.551 149.426 349.647

Demás países 347.557 1.215.305 691.687

Total 907.302 2.161.791 2.219.092

GIN

Reino Unido 145.727 321.544 523.912

España 9.309 24.594 20.843

Bolivia 5.985 - 13.230

Demás países 22.577 17.029 65.523

Total 183.598 363.167 623.508

Fuente: Aduana. Datos elaborados por el autor con base en la publicación de 
Idexcam de la Cámara de Comercio de Lima: Mercado de bebidas alcohólicas 
se recuperó en el 2022 (13 de marzo de 2023).
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El Perú es un exportador marginal de cerveza y otras bebidas alcohólicas. Las exportaciones representan un porcentaje 
bastante bajo del total de la demanda, tal como puede observarse en la Tabla 5. Los principales productos de exportación 
en 2022 fueron la cerveza con 43,5% del total y el pisco con 43,8%. Los principales mercados de destino son los Estados 
Unidos y Chile.

TABLA 5: EXPORTACIÓN DE CERVEZA Y BEBIDAS ALCOHÓLICAS DIVERSAS, EXCEPTO VINO (miles de US$)

Código SA Descripción del producto 2018 2019 2020 2021 2022

220300 Cerveza 11.754 21.870 15.270 10.840 16.143

220840 Ron y otros espíritus obtenidos de productos de caña 
de azúcar, destilados y fermentados

1.853 1.721 1.866 3.085 3.367

220820 Aguardiente de vino o de orujo de uvas 9.628 9.610 5.470 10.833 16.256

220860 Vodka 74 91 39 104 229

220870 Licores 119 72 191 162 252

220890 Alcohol etílico sin desnaturalizar con un grado 
alcohólico volumétrico < 80% vol.; aguardientes

154 102 33 32 86

220850 Gin y ginebra 136 136 195 336 296

220830 Whisky 22 5 10 354 460

Total 23.740 33.607 23.074 25.746 37.089
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12	 Están obligados a inscribirse en el RUC todas las personas domiciliadas o no en el Perú, que realicen actividades económicas por las que deban pagar tributos, incluyendo la importación. 
Ver: Superintendencia Nacional de Aduanas y de Administración Tributaria

13	 Para mayor detalle, referirse al infocard Registro Sanitario, o al Texto Único de Procedimientos Administrativos (TUPA).

14	 Solo se aceptan ingredientes permitidos y comprendidos en los listados de la Administración de Alimentos y Medicamentos de Estados Unidos (FDA), Codex Alimentarius (Programa conjunto 
FAO/OMS sobre normas alimentarias), Unión Europea (UE).

15	 ILAC participa en la acreditación de organismos de evaluación de conformidad, incluyendo laboratorios de calibración (ISO / IEC 17025), laboratorios de ensayos (ISO / IEC 17025), 
laboratorios clínicos (ISO 15189) y organismos de inspección (ISO / IEC 17020); por su parte, IAAC es la asociación de organismos de acreditación y de otras organizaciones interesadas 
en la evaluación de la conformidad del continente americano.

El registro sanitario previo es un requisito para la importa-
ción y comercialización de bebidas alcohólicas en el Perú. 
El registro sanitario se tramita ante la Dirección General de 
Salud Ambiental (DIGESA). El importador, que debe ser do-
miciliado en el país, excepto en los casos de declaraciones 
simplificadas de monto menor, debe solicitar el registro sa-
nitario de los productos destinados a ser importados. Previa-
mente, deberá inscribirse en el RUC, padrón a cargo de la 
administración tributaria.12 Para obtener el registro sanitario, 
el proveedor (exportador) tiene que enviar al importador los 
resultados de análisis del producto, certificado de libre venta, 
etiquetas y cumplir con demás requisitos para el trámite. Se 
deberán agregar las condiciones especiales de conservación, 
cuando el producto lo requiera.13

Para el registro sanitario se debe presentar el Certificado ac-
tualizado de Libre Comercialización y de Uso del producto 
en el país de origen, emitido por las autoridades compe-
tentes (Ministerio de Salud y/o Agricultura y luego legaliza-
do por el consulado peruano de su país). También se debe 
presentar la fórmula cualitativa y cuantitativa del producto 
en unidades de peso o volumen del sistema métrico decimal 
(para 100 g o 100 ml)14.

Asimismo, se debe presentar el Certificado de Análisis Físico 
Químico y Microbiológico del producto terminado, de un 
lote de fabricación reciente. Es decir, el informe técnico en el 
que el fabricante anota los análisis que aseguran la calidad 

REQUISITOS PARA ACCEDER AL MERCADO

Para obtener el
registro sanitario
el proveedor tiene
que enviar al importador
los resultados de análisis 
del producto, certificado 
de libre venta, etiquetas 
y cumplir con los demás 
requisitos para su trámite.

del producto indicando la denominación de los ensayos, lí-
mites y resultados obtenidos en cada prueba. Tres institucio-
nes pueden emitir este certificado:

	 Un laboratorio de control de calidad de la empresa, es 
decir, si la empresa tiene laboratorio, ese análisis es váli-
do para el registro sanitario.

	 Un laboratorio acreditado en el Perú.
	 Un laboratorio acreditado por un organismo internacio-
nal y de reconocimiento mutuo de ILAC (International 
Laboratory Accreditation Cooperation) o del IAAC (Inter 
American Accreditation Cooperation).15

En el caso de certificaciones de análisis emitidas por enti-
dades extranjeras, tendrán una validez máxima de un año y 
deben estar vigentes durante el tiempo que dura el trámite. 
El certificado de análisis se prepara en papel membretado 
del fabricante y deberá incluir lo siguiente:

	 Nombre del laboratorio
	 Fabricante
	 Nombre del producto (igual al impreso en el envase y/o 
etiquetas)

	 Número de certificado
	 Fecha de análisis (no debe tener una antigüedad mayor a 
1 año)

	 Fecha de fabricación
	 Presentación de venta del producto
	 Aspecto y descripción del producto
	 Especificaciones, indicando rangos mínimos y máximos
	 Valor exacto del resultado de cada análisis físico-químico: 
pH, viscosidad, etc.

	 Peso o contenido promedio
	 Control microbiológico
	 Fecha de expiración o de vencimiento
	 Número de lote
	 Firma del jefe de control de calidad y del jefe de laboratorio
	 También se deben tener las siguientes pruebas: aspecto, 
aroma y sabor, color, grado alcohólico, azúcares reducto-
res, cloruros, alcohol metílico, acidez volátil y total, aldehí-
dos totales, metanol, esteres totales, alcoholes superiores, 
furfural, sulfatos, anhídrido sulfuroso total, extracto seco 
total, suma de componentes volátiles diferentes al alcohol 
etílico (es la suma de aldehídos, ésteres, metanol alcoho-
les superiores y acidez volátil), metales pesados (cobre, 
plomo, arsénico y zinc), resultados de materias extrañas al 
producto.
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esenciales del producto en el envase, en el embalaje o 
en el material de publicidad relativos a los productos de 
que se trate, susceptible de conducir a una falsa impresión 
acerca de su origen.

	 Otra práctica que pueda incluir a error al consumidor so-
bre el verdadero origen del producto.

La lista de indicaciones geográficas para productos agríco-
las y alimenticios, vinos, bebidas espirituosas y vinos aroma-
tizados que las partes se comprometen a proteger figuran 
en el Apéndice I del Anexo XIII del Acuerdo:18

Las IG son signos distintivos que asocian a productos de 
calidad y reputación con su lugar o área de producción, 
ayudando a identificar y distinguir dichos productos en el 
mercado.

Un aspecto relevante en el caso de la cerveza y otras be-
bidas alcohólicas comprendido en el Acuerdo Comercial 
Multipartes entre la UE, Perú, Colombia y Ecuador es la 
protección que se garantiza a las IG registradas por las par-
tes. Las partes se obligan a proteger las IG reconocidas en 
el Anexo III del Acuerdo, así como sus añadiduras de con-
formidad con el artículo 209,17 contra:

	 Todo uso comercial de la IG protegida para productos 
idénticos o similares que no cumplan con las especifica-
ciones del producto propio de la IG, o en la medida de 
que tal uso se aproveche de la reputación de la indicación 
geográfica.

	 Otro uso no autorizado que cree confusión.

	 Uso indebido, imitación o evocación para productos de 
ese género.

	 Cualquier otra indicación falsa o engañosa en cuanto a la 
procedencia, el origen, la naturaleza o las características 

Se aplica lo establecido por el artículo 117° del DS-007-
98-SA, norma metrológica peruana de rotulado de pro-
ductos envasados y norma CODEX STAN 01-1981. La eti-
queta o rotulado, adherido a las botellas, debe llevar los 
datos de la empresa importadora: razón social, N° de 
RUC y teléfono. La Dirección General de Salud Ambienta 
(DIGESA) entrega un número de registro sanitario, que 
debe venir impreso en cada una de las etiquetas adhe-
sivas de las botellas (adhesivo de 2 cm x 1 cm). En un 
espacio no menor del 10% del área total del empaque, 
envolturas o afines, así como en las etiquetas de los enva-
ses que se utilicen para la comercialización de cualquier 
bebida alcohólica, se consignará en caracteres legibles, 
la siguiente frase: “TOMAR BEBIDAS ALCOHÓLICAS EN 
EXCESO ES DAÑINO”. Dicha frase se colocará en el área 
frontal o posterior del envase y empaque, y deberá estar 
impresa con caracteres legibles y de fácil visibilidad para 
el consumidor.16

REQUISITOS DE ETIQUETADO

PROTECCIÓN DE LAS
INDICACIONES GEOGRÁFICAS 
(IG)

16	 Artículo 7 de la Ley N° 28681 y art. 18 del Decreto Supremo N° 012-2009-SA, Reglamento de la Ley N° 28681.

17	 Artículo 209 del Acuerdo Comercial Perú – UE, Adición de indicaciones geográficas nuevas.

18	 www.acuerdoscomerciales.gob.pe/images/stories/union_europea/espanol_2012_06/anexo_XIII.pdf
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TABLA 6: INDICACIONES GEOGRÁFICAS DE LA UE Y DE PERÚ PARA BEBIDAS ESPIRITUOSAS, VINOS Y VINOS
                  AROMATIZADOS

República Checa

Českobud jovické pivo Cerveza

Alemania

Bayerisches Bier Cerveza

Münchener Bier Cerveza

Korn / Kornbrand Bebidas espirituosas

Irlanda

Irish Cream Bebidas espirituosas

Grecia

Oú o (Ouzo) Bebidas espirituosas

España

Brandy de Jerez Bebidas espirituosas

Francia

Armagnac Bebidas espirituosas

Calvados Bebidas espirituosas

Cognac Bebidas espirituosas

Rhum de la Martinique Bebidas espirituosas

Italia

Grappa Bebidas espirituosas

Perú

Pisco Bebida espirituosa

Chipre

Z anía / T avía / Z áva / Zivania Bebidas espirituosas

Oú o (Ouzo) Bebidas espirituosas

Lituania

Originali lietuviška degtin  / Original 
Lithuanian vodka

Bebidas espirituosas

Austria

Inländerrum Bebidas espirituosas

Jägertee / Jagertee / Jagatee Bebidas espirituosas

Polonia

Polska Wódka / Polish Vodka Bebidas espirituosas

Finlandia

Finnish berry liqueur / Finnish fruit liqueur Bebidas espirituosas

Vodka of Finland Bebidas espirituosas

Suecia

Svensk Vodka / Swedish Vodka Bebidas espirituosas
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ESTA INFOCARD HA SIDO ELABORADA POR LOS EXPERTOS DEL PROYECTO MAT PERÚ DE LA UE

Las opiniones expresadas pertenecen a los autores y no necesariamente reflejan la opinión oficial de la Unión Europea.

Ni la Unión Europea ni ninguna persona que actúe en su nombre es responsable por el uso que pueda hacerse de esta información. 

La Unión Europea tampoco es responsable ni puede ser considerada responsable por cualquier pérdida sufrida como

consecuencia del contenido de esta infocard.

EXENCIÓN DE RESPONSABIL IDAD

ENLACES ÚTILES

	 MINISTERIO DE COMERCIO EXTERIOR Y TURISMO (MINCETUR)
	 www.mincetur.gob.pe

	 SUPERINTENDENCIA NACIONAL DE ADMINISTRACIÓN TRIBUTARIA DEL PERÚ (SUNAT)
	 www.sunat.gob.pe

	 SITUACIÓN ARANCELARIA, ACUERDOS COMERCIALES - DESGRAVACIONES, ESTADÍSTICAS DE IMPORTACIÓN Y 
EXPORTACIÓN, ACCESO MERCADO

	 www.aduanet.gob.pe

	 INSTITUTO NACIONAL DE DEFENSA DE LA COMPETENCIA Y DE LA PROTECCIÓN DE LA PROPIEDAD INTELECTUAL 
(INDECOPI)

	 www.indecopi.gob.pe

	 DIRECCIÓN GENERAL DE SALUD AMBIENTAL (DIGESA)
	 www.digesa.minsa.gob.pe
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EL MERCADO 
DE CERVEZA 
Y BEBIDAS 
ALCOHÓLICAS 
DIVERSAS
EN PERÚ

Mayor información: Oficina de la Unión Europea en Perú

Av. Víctor Andrés Belaúnde 332, 5to. piso,
(edificio CROMO) San Isidro, Lima 27, Perú

Horario de atención: Lunes a jueves de 8h
a 16h30 - Viernes de 8h a 13h30

Teléfono: 51 (01) 4150800

Correo-e: delegation-peru@eeas.europa.euhttps://eeas.europa.eu/delegations/peru_es

@UEenPeru Unión Europea en Perú

@UEenPeru @EUAmbPeru
@UEenPeru


